Caso 316 jggomez ventas en Canarias
3 Casos PBl y DAX. Caso: Ventas a Canarias

Query: Copiar consulta, separar columnas, quitar columnas,
eliminar filas

Medidas: SUM, SUMX con RELATE, DIVIDE

Visualizaciones: Tarjeta, Mapa, Matriz y Segmentadores
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Enunciado y DATASET

Toda la informacion disponible la tenemos en la hoja “316 Original” y que se concreta en 10s
siguientes rangos de datos que debemos incorporar a nuestro Power Bl a traves del uso de
Query.

Pestafia Ventas
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Producto Cliente Anfo Periodo Bimensual Ingresos Directos Costes Directos

Wine - Red, Met Willms, P 2021 3 42,00€ 13,19 €
Fresh Portabella Willms, P 2021 3 352,00€ 117,91 €
Lamb - Leg, Bone Willms, P 2021 3 68,00 € 10,17 €
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Tarragon - Fresh Willms, P 2021 196,00 € 70,17 €
6 |Flour - Chickpea Willms, P 2021 19,75 € 11,52 €

Ventas | Clientes | Productos *

Pestafia Clientes

A
Abshire-Price/Tenerife
Altenwerth, Considine and Corkery/Gran Canaria
Anderson, Raynor and Bernier/Gran Canaria
Bernhard, Gorczany and Prosacco/Gran Canaria
Blick, Hudson and Monahan/La Gomera
Bogisich, Lang and Friesen/Lanzarote
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Ventas Clientes Productos

En este caso debemos hacer uso de Power Query para separar los clientes de la isla a la que
pertenecen y generar asi dos columnas Cliente e Isla.

Pestafia Productos

En este caso contamos con dos rangos de datos que debemos convertirlos en tablas. La tabla
producto contiene la identificacion del producto y la familia o categoria a la que pertenece.

La tabla familia o categoria contiene los siguientes campos:

1. ladescripcion de cada familia o categoria

2. La comisién asignada a los vendedores que se calcula sobre los ingresos directos de
cada venta

3. Costes de Reciclado que se calcula sobre el coste directo de cada venta.


http://www.jggomez.eu/
https://www.udemy.com/course/curso-tutorial-aprender-como-usar-power-bi-excel-ejercicios-practicos/
https://www.udemy.com/user/egpjavier/
https://datdata.io/

Comisiones

Producto Familia Categoria Reciclado

- Vendedores

2 Alize Red Passion PYE PYE 3% 0,25%
3 | Apricots - Dried Gama Blanca Gama Blanca 6% 0,75%
4 | Arctic Char - Fresh, Whole Gama Marrdn Gama Marran 8% 0,10%
5 |Arizona - Plum Green Tea Gama Blanca HIFI 2% 0,15%
& Artichokes - Jerusalem PYE Impresoras 8% 0,50%
7 |Artichokes - Knobless, White  Informdtica Informatica 6% 0,50%
§ Asparagus - Mexican Smartphone Smartphone 3% 0,20%
9 Asparagus - White, Canned Smartphone Tablet 4% 0,25%
10 |Bagel - 12 Grain Preslice Tablet

Ventas Clientes | Productos 0]
Se pide

Diseiio del modelo de datos
Se propone que disefie un modelo de datos similar al siguiente:

Ventas o Productos o
Clientes o
Z Afio . 1 Familia
Cliente 1= Cliente - Producto
lzla 'l * Z Costes Directos * I Contraer #*
Contraer > ngresos Directos E
z Periodo Bimensua o
Producto 1
Contrasr - Familia o

Categoria
Comisiones Vendedores
Reciclado

Contraer +*

Medidas Propuestas
Crear las siguientes medidas.

1. Ingresos Brutos
Ingresos Brutos = SUM(Ventas[Ingresos Directos])

2. Comisién de vendedores
Comisiones Vendedores1 = SUMX(Ventas, Ventas[Ingresos
Directos]*RELATED(Familia[Comisiones Vendedores]))

También la podriamos basar en la medida Ingresos Brutos de la siguiente forma:
Comisiones vendedores2 = SUMX(Familia,[Ingresos Brutos]*Familia[Comisiones Vendedores])

3. Ingresos netos como: Ingresos Brutos — Comisiones vendedores
Ingresos Netos = [Ingresos Brutos]-[Comisiones Vendedores1]

4. Total Costes Directos
Total Costes Directos = SUM(Ventas[Costes Directos])

5. Coste de Reciclado
Coste Reciclado = SUMX(Ventas, Ventas[Costes Directos]*RELATED(Familia[Reciclado ]))

6. Total Coste de Ventas como costes directos + costes reciclado
Coste de Ventas = [Total Costes Directos]+[Coste Reciclado]



7. Beneficio Bruto como ingresos netos — coste de ventas
Beneficio Bruto = [Ingresos Netos]-[Coste de Ventas]

8. Margen de Bruto como Beneficio Bruto dividido por Ingresos netos
Margen Bruto = DIVIDE([Beneficio Bruto],[Ingresos Netos])

Informes - Cuadros de Mando con Power BI. Preguntas base del
modelo

Ingresos vs Costes

|m
B INGRESOS COSTES
%
955.253,13
Total Costes Directos
4.162,89
Coste Reciclado
959.416,02
Coste de Ventas
735.794,9 43.40 %
Beneficio Bruto Margen Bruto
© | ingresosVsCotes | MapadeMagenBruts  Margen Categaca SSAL -
Mapa Beneficio Bruto por Islas segiin Categoria
w | Beneficio Bruto por Isla T & | categoria
o || Gama Blanca
- || Gama Marrén

_HIFI
__|Impresoras
|| Informatica
_|PYE

"I Smartphone
|| Tablet

< 4| Ingresos Vs Costes Mapa Beneficio Bruto ISLA Margen Categoria ISAL .



Matriz de Beneficio Bruto Categoria ISLAS

Categoria Fuerteventura Gran Canaria La Gomera LaPalma  lanzarote Tenerife Icrtal

Gama Blanca 1853753 5.140,89 -2425683 276679 412108 3697736 65.118,03
Tablet 13.658,10 0.809,35 1607168  3.867,10 €.127,23 20.288,03 69.821,49
Gama Marrdn 6.422 57 6.71573 21.28925 815790 1613420 14.00g,14 T72.863,79
Impresoras 26.800,97 4.669,95 1479341  26.50591 6.305,76 511418 84.199,18
HIFI 7.064,35 812277 2038732  7.8T158 558837 4507661 94.110,99
Smartphone 14,793, 89 6.79528 4490630 3.07948 1048375 21.040,52 101.104,23
Infermatica 18.231,66 27.58018 807120 14.881.83 19.93993 2118871 109.893,57
PYE 25.783,51 36.740,58 18.06804 1336966 1237780 3234207 138.681,66
Total 131.306,59  105.574.74 141.161,57 80.500.25 81.12817 196.123,62 735.794,94



Consideraciones técnicas orientativas
Preparando el DATASET (Power Query y Power Pivot) en Power Bl

Seria conveniente disponer de 4 consultas en Query como las siguientes y que seran la base para el modelo de datos.

- .
Consultas [4] < f‘( = Table.RemoveColumns{#"Tipo cambiado",{"Column7"}}
E Clientes /. ABC Producto - ABC Cliente ~ 1123 Ao ~|1123 Periodo Bimensual ~ |12 Ingresos Directos ~ |12 Costes Directos -
A Productos 1  Wine - Red, Metus Rose Willms, Predovic and Rippin 2021 3 42 13,19
F Familia 2  Fresh Portabella - 5lbs Willms, Predovic and Rippin 2021 3 352 117,91
[ Ventas 3 Lamb - Leg, Boneless Willms, Predovic and Rippin 2021 3 68 10,17
4 | Tarragon - Fresh Willms, Predovic and Rippin 2021 3 196 7017
5 Flour - Chickpea Willms, Predovic and Rippin 2021 3 1975 11,52
- s - e
Consultas [4] < fx = Table.RenameColumns(#"Tipo cambiadol™,- Consultas [4] < .'G: = Table.RemoveColumns(#"Tipo cambiado”,{
1 Clientes == nkc Cliente - ﬁﬁ—_ Isla - F Clientes zz= nFc Producto - ABC Familia -
E Productos 1 | Abshire-Price Tenerife [ Productes 1  Alize Red Passion PYE
FH Ventas 2 | Altenwerth, Considine and Corkery Gran Canaria F Ventas 2  Apricots - Dried Gama Blanca
FN Familia 3 | Anderson, Raynor and Bernier Gran Canaria I Familia 3 | Arctic Char - Fresh, Whole Gama Marrdn
4 Bernhard, Goerczany and Prosacco Gran Canaria 4 | Arizona - Plum Green Tea Gama Blanca
5 | Blick, Hudsom and Manahan La Gomera 5 | Artichokes - lerusalem PYE
Consultas [4] < f‘( = Table.TransformColumnTypes(#"Filas inferiores guitadasl”,{{
E Clientes 3. a8 Ccategoria ~| 9 Comisiones Vendedores [~ | 96 Reciclado -
A Productos 1 PYE 300% 0,25 %
1 Familia 2 | GamaBlanca 6,00% 0,75%
I Ventas 3 Gama Marron 8,00 % 0,10 %
4 [ HIFI 200% 0.15%
5  Impresoras B,00% 0,50 %
6 | Informdtica 5,00 % 0,50 %
7  Smartphone 3,00% 0,20 %

8 | Tablet 4,00 % 0.25%







